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INTRODUCTION

Depuis tres longtemps, de nombreux sénégalais exercent le commerce
d'objets de toutes sortes dans la plupart des villes francaises. Les
commercants sénégalais ont su investir le paysage commercial francais et
pratiquent vraisemblablement leur activité de la méme maniére que dans
leur pays d'origine en s’appuyant sur des réseaux familiaux, religieux et
commerciaux relativement efficaces. Pour “ces acteurs de I'échange”, la
communication constitue un élément fondamental et occupe une place
primordiale dans leur “vie de relations”. Il est vrai que leur activité, pour se
développer et devenir efficace, nécessite de pouvoir bien communiquer afin
de s’informer sur la qualité des produits, d’informer les clients de I'arrivée de
nouvelles marchandises, de nouer le plus de relations commerciales
possibles et aussi de maintenir et de renforcer les liens de confiance.
Autrement dit, la communication est indispensable pour prendre et obtenir
des renseignements susceptibles de développer leur activité commerciale.

Pour établir la communication entre clients et fournisseurs et vice
versa, les commercants utilisent, en méme temps, des systemes de
communication traditionnels, notamment le contact physique par le bouche a
oreille, mais aussi, et de plus en plus, des modes de communication
modernes tels que le fax, le téléphone portable et le courrier électronique.

Aujourd’hui, nous vivons dans un monde en pleine mutation provoquée
par les soubresauts de la mondialisation avec le développement de
technologies de communication de plus en plus sophistiquées. C’est I'ére
de la société de la communication. En effet, depuis plusieurs années, des
innovations technologiques provoquent des bouleversements retentissants
dans de nombreux domaines de I'activitt humaine, en particulier dans le
domaine de la circulation de [linformation, de la transmission des
messages, dans notre facon d’établir ou de rétablir la communication a
distance, et aussi d’effectuer certaines transactions commerciales et
certains transferts financiers. Autrement dit, des technologies de
communication sont, d’'une maniére générale, en train de transformer de
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facon irréversible notre fagon de travailler, de communiquer voire notre
conception de la distance et de la durée, et en méme temps ouvrent des
horizons insoupconnés jusque la et par conséquent de nouvelles
perspectives.

Les commercants sénégalais en France constituent un objet d’intérét
particulier pour un apprenti-chercheur et, par ailleurs, acteur également,
toutes proportions gardées, de temps a autre, du commerce sénégalais en
France. Car comme la plupart des sénégalais vivant en France, jai été
amené, a de multiples reprises, a participer aux transactions et aux
transferts financiers mais aussi a 'acheminement et a la commercialisation
de marchandises en provenance du Sénégal.

I faut admettre que cette forte communauté de commercants
sénégalais répartis dans le monde entier a fait I'objet de trés peu d’études
de la part des chercheurs. Quelques rares travaux ont été réalisés
notamment par Gérard Salem, d’abord (sur les commercants sénégalais en
France avec une attention particuliere aux commercgants ambulants) et plus
tard par Victoria Ebin qui s’est mise sur les traces des commercants
mourides sénégalais a Marseille et & New York et aussi par Ottovia Schmidt
di Friedberg qui a suivi les traces des commercants sénégalais en ltalie.
Ces chercheurs se sont surtout intéressés a la constitution et au
fonctionnement des réseaux sociaux et commerciaux.

S'’il est incontestable que la plupart des commercants sénégalais
appartiennent a la confrérie mouride, il convient de souligner que toutes les
catégories socioprofessionnelles, religieuses et ethniques sont actuellement
représentées au sein du paysage commercial sénégalais en France. En
effet, le commerce sénégalais en France dépasse le seul cadre mouride ; il
semble étre, aujourd’hui, a de nombreux égards, une parfaite illustration de
I'évolution de la société sénégalaise.

Le but de ce travail est de tenter d’analyser et de comprendre la fagon
dont se structurent et dont fonctionnent les réseaux, mais aussi et plus
particulierement de nous pencher sur les modes de communication des
commercants sénégalais en France. Avec quels moyens de communication,

~

ces commercants parviennent-ils a satisfaire leurs besoins d’échanges,
c'est-a-dire a s'informer et a communiquer ? Quelles sont les mutations
induites par les outils de communication modernes dans leur maniére de

communiquer et de s’informer, mais également dans leur mobilité.
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Il faut savoir que par communication, nous entendons les différents
modes d’information, d’échange, d’établissement de relations, de transport.
Il s’agit de s'intéresser a la maniere dont les commercants procédent dans
la circulation et la transmission de l'information quelle que soit sa nature
(commerciale, sociale, religieuse, culturelle) et aussi aux outils modernes
susceptibles de répondre a leurs besoins de communication. Notre
réflexion, sans prétention a I'exhaustivité, tente seulement de comprendre
comment communiquent les commercants sénégalais en France en passant
des modes de communication “traditionnels” aux outils de communication
modernes, de donner quelques éléments sur l'usage et l'impact des
nouvelles technologies de communication dans le commerce sénégalais en
France. Il s’agit de démontrer que celles-ci contribuent a renforcer la
cohésion au sein des réseaux, a I'extension et a un remodelage des bassins
de relations. Il s’agit également de montrer que ces outils modernes de
communication vont avoir des conséquences sur les actions que ces
différents groupes de commercants exercent sur I'espace en réduisant, par
exemple les déplacements, mais aussi en leur ouvrant de nouveaux horizons
et de nouvelles perspectives.

Comme nous l'avons déja souligné, les nouvelles technologies de
communication entrainent, aujourd’hui, de profondes mutations dans de
nombreux secteurs de l'activitté humaine. Il est possible, désormais, de
communiquer, d’appeler et d’étre appelé ou que I'on soit, quel que soit le
moment de la journée et quel que soit la distance. Grace a ces nouvelles
technologies de communication, I'éloignement ne constitue plus un obstacle
et 'absence est supprimée.

La question essentielle est de savoir quels sont les changements
entrainés par ces nouvelles technologies de communication dans les
pratiques spatiales et dans la fagcon de communiquer des commercants
sénégalais en France : comment ces commercants utilisent ces outils de
communication modernes dans leurs mobilités spatiales? En quoi les
nouvelles technologies de communication contribuent-elles a animer,
remodeler et changer leur espace ? Comment les commercants utilisent -ils
ces outils pour satisfaire leurs besoins d’échange ? Quel est I'apport des
nouvelles technologies de communication dans linterconnection des
différents lieux de cette diaspora de commercants répandus a travers le
monde a I'image de la diaspora chinoise ?

Ce mémoire de DEA est une premiere étape et sert a déchiffrer le
systéme commercial de cette communauté de commercants disséminés a
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travers le monde avec une attention particuliere a la problématique de
I'insertion et de I'impact des nouvelles technologies de communication dans
un “systeme de diaspora”.

La présence d’'une forte communauté de commercants sénégalais
éparpillés a travers les grandes places commerciales de I'’économie
témoigne de I'existence d’'un ‘little Sénégal™l partout a travers le monde.
Ainsi, aprés avoir investi les marchés et les centres commerciaux de
'espace sénégalais, les commercants ont étendu leur activité a I'Afrique,
'Europe, 'Amérique du Nord, le Moyen Orient, I'Australie et I'’Asie du Sud-

Est.

Ce travail de recherches s’inscrit dans le cadre “d’un programme de
recherche du laboratoire REGARDS, unité mixte de recherche CNRS/IRD™
dont on peut apprécier 'imposant et précieux travail sur les enjeux des
nouvelles technologies de communication en Afrique a travers le site web
AFRICAN'TI. La recherche doctorale qui doit suivre, dans une seconde
étape, devrait permettre d'élargir I'échelle d’étude et devrait également
fournir plus d’éléments pour une réflexion plus approfondie sur les usages et
I'impact des nouvelles technologies de communication dans I'évolution des
réseaux de commerce et des processus spatiaux des ressortissants
sénégalais disséminés sur tous les coins de la planéete. Actuellement,
beaucoup de commercgants n’utilisent pas ou ne sont pas encore en mesure
d'utiliser certaines nouvelles technologies de communication. Cependant,
guelques commercgants ont pris conscience qu'’il est important d’agir vite et
commencent donc a manifester une certaine curiosité et de I'intérét pour ces
nouveaux outils.

Aprés avoir étudié et analysé, dans une premiére partie, la constitution
et le fonctionnement des réseaux, nous essayerons, dans une deuxieme
partie, de montrer et de comprendre d’abord comment ces commercants
communiquent pour satisfaire leurs besoins d’échanges. Comment sont mis
en relation les différents membres des réseaux ? Ensuite, nous tenterons
d’étudier et d'analyser les différentes pratiques de communication en cours,
et aussi les changements induits par les outils de communication modernes
utilisés par les commercants. On s'intéressera donc a la maniére dont
s'effectue la circulation de linformation, aux modes de communication
utilisés pour recevoir et donner des renseignements et pour fixer un rendez-

1 Titre du film du réalisateur francais d’origine algérienne Rachid Bouchareb. Sortie le 18 avril 2001.

2p, Chéneau-Loquay- Enjeux des technologies de la communication en Afrique, Paris, Karthala-Regards, 2000.
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vous avant de se déplacer en passant par les modes de communication
“traditionnels” aux nouvelles technologies de communication. On
s'intéressera également a la maniére dont s’effectuent 'acheminement et la
distribution des marchandises ainsi que les transferts et les transactions
financiers, et aussi a la maniére dont ces commercants entretiennent les
liens avec leur pays d’origine. C’est a toutes ces questions que ce travail va
tenter d’apporter quelques éclaircissements.



METHODOLOGIE

b

Ce travail a été mené essentiellement a partir de recherche
bibliographique (livres et articles), de recherche sur internet et a partir de
plusieurs enquétes de terrain.

En ce qui concerne a proprement parlé notre objet d'étude, il n'y a
presque rien. Ce qui, d'une certaine maniére, peut se comprendre, en raison
notamment de l'essor relativement récent des nouvelles technologies de
communication.

La premiere étape de notre travail a consisté d'abord a effectuer un
travail de documentation sur les commergants sénégalais en France. Et
dans ce domaine, le document de référence, essentiel est la thése de
Gérard Salem : De Dakar a Paris. Une diaspora d'artisans et de
commercants ; ou il s'intéresse en particulier aux commercants ambulants
sénégalais. En effet, les travaux les plus importants sur la diaspora de
commercants sénégalais ont été effectués par Gérard Salem et par Victoria
Ebin qui s'est en particulier intéressée aux réseaux des commercants
mourides a Sandaga, a New York et a Marseille. En fait, Victoria Ebin a
essentiellement axé ses recherches sur le fonctionnement des réseaux
mourides fondés sur un esprit communautaire de solidarité religieuse et
sociale.

Cependant, il faut savoir que cette diaspora de commercgants
sénégalais dépasse largement le seul cadre mouride comme I'a en effet si
bien démontré Malick Ndiaye dans son ouvrage : “Les "modou modou".
L'éthique ceddo et la société d'accaparement”. Malick Ndiaye montre
parfaitement I'évolution du phénomene "modou modou”, depuis le modou
primitif du Baol, chassé de son village par la crise de l'agriculture et parti
faire du commerce ou se lancer dans les affaires dans les centres urbains
sénégalais, ainsi qu'aux dipldbmés de plus en plus nombreux a se
reconvertir dans le "modouisme”. L'ouvrage de Malick Ndiaye est de ce fait
indispensable pour mieux appréhender ce phénoméne et son impact actuel
dans I'ensemble de la société sénégalaise.

Par alilleurs, le fait de travailler sur un tel sujet nous a interpellé sur la
problématique de la place de la géographie dans le concert de la
pluridisciplinarité, approche de plus en plus privilégiée dans la démarche
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empirique. Il est clair que I'étudiant en DEA s’inscrit dans une démarche de
recherche. Or quand on fait de la recherche, il est d'abord fondamental de
comprendre sa science, quel est son objet, quel peut étre son apport dans la
compréhension des sociétés humaines, de leurs milieux, et des
phénomenes qui s’y déroulent. Et 1a, on est au coeur méme de la géographie
dans la mesure ou I'objet méme de cette discipline est la connaissance des
actions humaines sur I'espace. Et ces actions se font a travers et a partir de
leurs représentations, leurs logiques, leurs stratégies, leurs moyens, leur
travail, leur communication. La géographie n’étant pas une science figée
s’ intéresse a toutes ces questions et dispose doutils permettant d'y
répondre. C’est ce que nous avons tenté de démontrer et de faire a travers
cette étude.

On peut donc souligner ici la nécessaire approche pluridisciplinaire de notre
objet d'étude. C'est pour cela que la démarche adoptée pour aborder notre
étude est a la fois une démarche anthropologique et géographique. Il s'agit
en particulier d'examiner la structuration et le fonctionnement des réseaux
tissant un maillage complexe de relations avec des tétes de réseau et des
dépendances a différentes échelles spatiales.

Les écrits les plus récents sur les commercants sénégalais sont parus
dans la revue Hommes et migrations, mais concernent principalement les
acteurs mourides alors que comme nous l'avons déja évoqué, bien que le
paysage commercial sénégalais en France soit composé en majorité de
wolofs, originaires du Baol (Touba, Diourbel) et du Ndiambour (Louga);
aujourd'hui, l'ensemble de la société sénégalaise est représentée des
femmes aux diplomés de toutes les ethnies. Notre intention n'est nullement
ici de sous-estimer le rdle et I'importance de la confrérie mouride dans le
systeme commercial sénégalais en France. Notre souci est tout simplement
d'apporter quelques éclaircissements pour éviter certains amalgames.
Toutefois, force est de reconnaitre que si ce systeme fonctionne avec son
efficacité actuelle, c'est largement en raison du dynamisme des réseaux
mourides. C'est en outre un fait, la majorité des commercants sénégalais en
France appartiennent a la confrérie mouride.

Toujours pour la documentation, la deuxiéme source mobilisée est internet.
Tout le monde sait qu'il est désormais possible de trouver des informations
multiples et variées sur n'importe quel sujet sur internet. C'est un outil
largement utilisé actuellement par les étudiants et les chercheurs. Aussi
n'‘avons-nous pas dérogé a la regle. Cependant, il faut reconnaitre qu'il y a
trés peu de matiéres a exploiter sur internet concernant notre objet d'étude.
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Les quelques rares documents sont des articles publiés notamment par
Sylviane Diouf Kamara : Les Bana-Bana, les Modou-Modou et les autres a
l'adresse, http : //www.multi-canal.com/world/usa060699.html, et Cheikh Ba : Louga
tente d'oublier, http : //www.primature.sn/lesoleil/louga.htm. Tout cela pour dire que
I'Afrique et les Africains sont encore bien loin dans la course pour
l'occupation et l'utilisation du cyberespace.

Cela dit, la recherche sur internet a été primordiale pour tout ce qui
concerne les nouvelles technologies de la communication bien entendu ; et
ce, a travers notamment I'excellente documentation disponible sur le site
d'AFRICAN'TI, http : //www.regards.cnrs.fr/africanti. De méme, l'ouvrage, Enjeux
des technologies de la communication en Afrique, publié sous la
coordination de Annie Chéneau-Loquay, a été incontournable dans la
mesure ou l'apport d'auteurs de disciplines différentes donne au lecteur des
éclairages a la fois tres intéressants et complémentaires sur la question des

technologies de la communication en Afrique.

La seconde étape de notre travail a consisté a effectuer des enquétes
de terrain notamment a Paris et & Bordeaux. Avant toute chose, il me
semble quand méme important de signaler d'emblée les difficultés
rencontrées aupres de certains de mes compatriotes commercgants avec qui
cela a été particulierement difficile, sinon impossible d'avoir des
informations. Il faut savoir que la plupart des commercants sénégalais en
France ne se livrent pas si facilement et sont d'un naturel méfiant. Dans un
tel contexte, il est tout a fait Iégitime de reconnaitre que les découragements,
les incertitudes et les tatonnements ont été souvent nombreux. Ce qui a
beaucoup contribué au retard de notre travail et a pu, par ailleurs constituer,
a nos yeux, un certain handicap.

Pour le travail sur le terrain, nous avons procédé a partir d'un
guestionnaire et a partir de discussion tout a fait naturelle entre
compatriotes. Les questionnaires élaborées étaient principalement axées
sur les modes de communication (“traditionnels" et modernes) utilisés dans
la circulation de l'information, des marchandises et des biens. Nous avons
également tenté de savoir d'ou venaient les commercants et quels liens
entretenaient-ils avec leurs régions d'origine.

La démarche adoptée a consisté a nous intéresser aux différents types
d'acteurs présents dans le paysage commercial sénégalais en France :
grands et petits commergants. Nous avons par conséquent mené nos
enquétes principalement dans les lieux de commercialisation. A Paris, les
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lieux ou nous avons mené nos enquétes ont été la résidence du groupe de
commercants (7 membres) implantés a Aubervilliers a la Seine-Saint-Denis,
les boutiques des grossistes sénégalais de la Rue du Temple (qui cotoient
les magasins des grossistes asiatiques) et de Chateau Rouge (les deux
grossistes rencontrés travaillent tous avec deux membres de leur famille). Le
quartier de Chéateau Rouge est un quartier commercial trés animé,
cosmopolite car accueillant une forte communauté dimmigrés d'origine
diverse. Les quatre grossistes rencontrés a Paris sont tous des mourides.
Le marché de Clignancourt a également recu notre visite. Nous avons enfin
mené nos enquétes aupres des jeunes commercants ambulants qui
fréquentent la place du Trocadéro et ses abords. Ces jeunes commercants,
beaucoup plus ouverts au dialogue que leurs ainés, ont été des
interlocuteurs privilégiés. Ces jeunes commercants ambulants nous ont par
conséquent fourni des explications particulierement précieuses sur les
acteurs et les pratiques du commerce sénégalais en France, I'évolution du
paysage commercial sénégalais en France, sur les modes d'insertion et les
usages des nouvelles technologies de la communication par les
commergants.

Par ailleurs, il convient de souligner de la méme maniére que Gérard
Salem que la majorité des commerc¢ants sénégalais en France sont en regle
et travaillent par conséquent dans un cadre tout a fait Iégal. En effet, ils sont
guasiment tous inscrits au registre du commerce et paient en outre leurs
cotisation sociales. Aussi, il est trés difficile, sinon impossible d'appliquer le
concept d'informel a I'ensemble des sénégalais exercant du commerce en
France. Certes, il y a encore quelques pratiques qui relevent de l'informel,
par exemple l'absence de comptabilité chez certains, la persistance du
marchandage, l'absence parfois de signatures dans les transactions
financiéres; certaines pratiques informelles de communication, notamment
le contact direct par la parole donnée. Mais, pour les grossistes et les petits
commergants qui vendent leurs marchandises sur des étals dans les
marchés, ils sont obligés de respecter certaines dispositions légales qui
régissent le fonctionnement de la pratique de leur activité dans leur pays
d'accueil. Il est tout de méme clair que tous les commercants sénégalais ne
travaillent pas dans un cadre légal. C'est souvent le cas de la plupart des
petits commercants ambulants qui, dans la plupart des cas, n'ont d'autre
recours que lillégalité car ne disposant pas des papiers adéquats.
Toutefois, pour ces petits commercants, I'informalité n'est pas un choix, c'est
le seul moyen dont ils disposent pour survivre dans un contexte souvent
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difficile et hostile. Tous souhaitent et esperent cependant trouver les papiers
qui leur permettraient d'exercer leur activité le plus normalement possible et
éventuellement de trouver un emploi moins pénible dans un autre secteur.

D'autre part, ces petits commercants ont dans leur grande majorité des
idées concretes sur les nouvelles technologies de communication. Ce sont
souvent les vecteurs des innovations aupres de certains de leurs
compatriotes, plus agés et frileux face a la modernité. En outre, ces petits
commercgants ambulants suscitent généralement de I'admiration et une
certaine fascination auprés de leurs jeunes compatriotes étudiants qui
n'hésitent pas a les rejoindre pendant les vacances scolaires afin de pouvoir
financer leurs études. Ainsi, méme en France, les autres groupes des
migrants sénégalais se mettent a I'école des modou.

Signalons aussi que grace a un de mes interlocuteurs commercants a
Paris, nous avons pu obtenir un contact et des informations précieuses sur
les commergants sénégalais implantés a Belfort en Franche-comté.

A Bordeaux, nos enquétes ont été menées principalement auprés
d'interlocuteurs privilégiés et fortement impligués dans le commerce
sénégalais (commercants et commercantes, étudiant-commercant,
professionnel des affaires juridiqgues du commerce, professeurs). Un
premier travail de terrain a été effectué en juillet 2000 et un deuxiéme en
mars 2001. Apres de nombreuses tergiversations et grace surtout a
l'intervention d'un compatriote sénégalais étudiant, nous avons pu clairement
expliquer notre démarche et instaurer la confiance. Nous avons donc mené
nos enquétes aupres d'un commercant installé sur le cours Victor Hugo, et
d'un autre commercant qui est localisé en face des quais. Nous avons pu
€galement rencontrer deux commercants au marché de Saint-Michel qui se
tient tous les lundis, nous avons également discuté avec un commergant qui
se trouve sur la rue Sainte-Cathérine. Nous avons aussi mené des enquétes
aupres de deux commercgantes qui ont accepté trés facilement de collaborer
et de répondre a nos questions sans aucune difficulté. Elles ont d'ailleurs été
par la suite nos introductrices privilégiées a Bordeaux. Nous avons aussi
rencontré des interlocuteurs privilégiés et plus ou moins impliqués dans le
commerce sénégalais a Bordeaux, notamment deux enseignants, un
professionnel des affaires juridiques commerciales, un étudiant-commercant
et de nombreux autres compatriotes qui m'ont apporté des informations

La variété des informations obtenues est le gage d'une certaine
représentativité concernant notamment l'insertion, la diffusion et les usages
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des nouvelles technologies de la communication par les commergants
sénégalais en France.

L'objectif de ce travail vise a fournir quelques éléments d’explication
sur les modes d'organisation et de fonctionnement des réseaux des
commercants et de leurs pratiques de communication.
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PREMIERE PARTIE :
PROCESSUS DE FORMATION ET
FONCTIONNEMENT DES
RESEAUX
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Les commercgants sénégalais sont présents un peu partout a travers le
monde. Et la France fut, pendant longtemps, le symbole d'une place
marchande essentielle dans ce systeme commercial. L'immigration
commerciale sénégalaise en France n'est pas, par conséquent, un
phénoméne nouveau. La présence de plus en plus nombreuse de
commercants témoigne de l'ancrage et du développement du systeme
commercial sénégalais sur le territoire francais

I convient de souligner que les commercants sénégalais se
remarguent et qu’en I'espace de quelques années ils ont su imposer leurs
marques dans la plupart des villes francaises, nhotamment Paris, Marseille,
Bordeaux. Les plus visibles et les plus entreprenants dentre eux
appartiennent a la confrérie mouride, une organisation soufie, cohérente et
relativement bien structurée, fondée par Cheikh Amadou Bamba (1852-
1927) a la fin du XIX° siecle. Les membres de cette confrérie, disséminés a
travers la France et au-dela a travers le monde, occupent, en effet, une
position stratégique et jouent un rble primordial dans ce systeme
commercial.

Dans tous les cas, les commercants, qu’ils soient grossistes, vendeurs
sur les marchés ou marchands ambulants appartiennent a un ou des
réseaux permettant a leurs membres de se livrer au commerce, d’échanger,
de s’informer tout en leur apportant une assistance financiere, affective et/ou
religieuse.

Dans ce chapitre, nous aborderons successivement trois questions.

En premier lieu, nous tenterons de comprendre la genese de ce
systeme commercial en insistant sur la problématique des réseaux. Qui sont
les acteurs de ce systéme commercial ? D’ou viennent-ils ? Quels sont les
produits qui sont commercialisés et par qui ?

En deuxiéme lieu, nous tenterons de comprendre la constitution des
réseaux et leur mode de fonctionnement avec une attention particuliére a la
confrérie mouride qui constitue un véritable sous-systeme dans le systeme
commercial sénégalais. En effet, de par son importance religieuse,
économique et politique, la confrérie mouride est en soi un objet d’étude qui
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se révele d’'une trés grande complexité d’approche. C’est pour cela que
nous lui accorderons une attention toute particuliere dans cette partie.

En troisieme lieu, nous essayerons de cerner les différentes
ramifications de ce systéme commercial qui, au-dela de la France, s’étend a
d’autres pays de I'Europe (Italie, Espagne, Belgique, Hollande, Allemagne),
au Sénégal évidemment et a d’autres pays d’Afrique (Cote d'ivoire, Gabon,
Maroc), a 'Amérique du Nord (Etats-Unis essentiellement), aux Emirats
Arabes Unis (Abu Dhabi, Doubai, Djeddah, Ryad) et a I'Asie du Sud-Est
(Hong Kong, Thailande, Malaisie, Bangkok).
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CHAPITRE | — HISTORIQUE DU COMMERCE SENEGALAIS EN
FRANCE

L'immigration commerciale sénégalaise en France remonte a la
période coloniale, mais elle a véritablement pris son ampleur aprés
'indépendance du pays. Plusieurs événements d'importance majeure et
historique interviennent dans le processus du développement du commerce
sénégalais en France. La premiére question qui peut interpeller
I'observateur est pourquoi la France.

carte n°1 carte de situation du Sénégal
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| — LE CHOIX DE LA FRANCE ET LES CAUSES PRINCIPALES DE
CETTE IMMIGRATION

Pour tenter d’apporter quelques éléments de réponse, il semble
important, tout d’abord, de s’intéresser aux relations historiques unissant les
deux pays. C’est a ce titre qu'il est Iégitime de faire un peu d’histoire pour
mieux cerner et mieux comprendre pourquoi la France est devenue et
demeure encore une terre d’accueil pour de nombreux sénégalais.

1 — Des relations historiques anciennes

En fait, c’est au cours des XVlle et XVllle siecles que les francais
arrivent et s’installent sur le littoral sénégalais qui était a I'époque un
important relais du trafic desclaves. Des lors, ils s'établissent a
'embouchure du fleuve Sénégal ou ils fondent en 1659 le comptoir fortifié de
Saint-Louis. Ainsi, les premiers contacts avec les populations furent pour
des raisons commerciales. Tres rapidement, les francais mirent en place
des opérations de troc, d’échanges mercantiles avec les populations
locales. lls échangeaient, en effet, des armes, des barres de fer, de 'alcool,
des tissus, des vétements, des bijoux contre des esclaves surtout, mais
aussi de l'or, de livoire, des cuirs, de la gomme, du mil. A la suite de
I'interdiction de la traite des esclaves en 1815, une nouvelle période s’ouvre
entre les deux pays, celle de la colonisation. La France entreprend alors la
mise en valeur du Sénégal avec la construction d’'un réseau routier, d’'un
réseau ferré comportant deux axes ( Dakar-Saint-Louis et Dakar-Bamako),
d’'un aéroport et du port de Dakar. Cet équipement visait principalement a
encourager le développement de I'arachide qui prit un essor considérable,
surtout dans ce qui sera appelé plus tard le bassin arachidier notamment
dans la région Baol du Sénégal. A partir de 1a, quelques paysans vont
commencer a endosser le costume de négociants, de traitants ou
d’intermédiaires pour les maisons de commerce francaises qui cherchaient
des denrées et des matieres premieres dans le but dalimenter les
industries de I'hexagone. Et il semblerait que, a la fin de la colonisation,
certains de ces négociants, ayant d’'indéniables qualités de commercants,
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ont choisi de suivre leur employeur pour continuer I'aventure commerciale
ensemble.

2 — Un contexte actuel marqué par de graves difficultés économiques
et climatiques

Apres ce bref rappel historique, il convient de s’intéresser au contexte
actuel de I'émigration sénégalaise. De maniere générale, le Sénégal est un
pays qui connait, depuis plusieurs années, de graves difficultés
économiques et climatiques. En effet, le Sénégal est un pays caractérisé
par une forte croissance démographique conjuguée a une grave crise qui
frappe I'économie avec son corollaire un taux élevé du chémage, une
faiblesse du niveau de vie et un certain malaise social. En outre, la baisse
de la fertilité des sols dans de nombreuses régions du pays avec la culture
immodérée de l'arachide, ajoutée a la chute des cours mondiaux de
larachide et aux innombrables dégéats causés par la sécheresse, ont
naturellement provoqué une situation catastrophique dans les campagnes
sénégalaises. Le résultat de cette situation désastreuse, c'est I'exode
massif de nhombreux paysans vers les villes sénégalaises et, en particulier
Dakar. Tout cela entraine une rapide accélération de I'urbanisation du pays.
Par ailleurs, nous pouvons également souligner les effets néfastes des
Programmes d'Ajustement Structurel sur les populations les plus
vulnérables, c’est-a-dire sur la majorité de la population (deux habitants sur
trois vivent dans la pauvreté), et le choc provoqué par la dévaluation du CFA
en 1994 (c’est pour cela que I'on trouve de nombreux “sénégalais dévalues”
parmi les acteurs du commerce sénégalais en France). Bien entendu, la
combinaison de tous ces facteurs conduit inéluctablement a une forte
pression démographique.

Toutefois, si nous prenons en considération I'étude consacrée au
systeme commercial sénégalais en France par Gérard Salem, nous
constatons que I'immigration commerciale sénégalaise en France est bien
antérieure aux facteurs qui viennent d’étre énumérés un peu plus haut. Si
nous nous référons aux écrits de Gérard Salem, I'événement majeur qui a
joué un réle considérable dans le développement du commerce sénégalais
en France est sans aucun doute I'exposition d’Art Négre qui a eu lieu a
Dakar en 1966, a I'occasion de I'organisation du premier festival mondial
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des Arts Negres, exposition transférée quelques temps apres a Paris. C'est
a partir de cette manifestation culturelle qu'un public européen relativement
important commenca a témoigner une certaine curiosité et un grand intérét
pour les objets d’art africains.

3 — Un choix stratégique des villes avec des systemes élaborés
d’accueil et d’hébergement de nouveaux arrivés

II convient de relever que de par l'importance et par l'effectif, le
commerce sénégalais en France témoigne, aujourd’hui, d’'une extraordinaire
capacité d’adaptation de ses acteurs qui, sans renoncer a leur tradition et a
leurs spécificités, connaissent, dans I'ensemble, des réussites
spectaculaires grace a leur esprit d'initiative et d’entreprise malgré certains
échecs et difficultés. Paris, la capitale, et Marseille, le port d’arrivée des
marchandises constituent vraisemblablement les tout premiers sites
d’accueil et de localisation de commercants sénégalais en France. En effet,
Paris et Marseille, sont les deux premiers centres permanents du réseau
commercial sénégalais alors que dans les villes touristiques comme, par
exemple, Nice, le commerce est alors saisonnier.

Dans les villes touristiques de la cote Atlantique et de la méditerranée,
des commercants d’age mdr parcourent, en compagnie de jeunes
compatriotes, les plages, les marchés et les trottoirs pour vendre leurs
marchandises. lls arrivent principalement du bassin arachidier du Sénégal
pour écouler leurs produits et restent jusqu’a la fin de la saison touristique,
jusqu’a ce qu’ils ne trouvent plus aucun acheteur. “Les prospections de
nouveaux débouchés vont élargir la base de ce systéme commercial vers
les villes de la cbte atlantique et vers les villes frontiéres. C’est a partir des
villes frontiéres que vont s’effectuer les premieres incursions vers le reste de
'Europe, en particulier I'ltalie, la Belgique, I'Allemagne, les Pays-Bas, etc™.

Le choix de ces sites n’est pas fortuit. Au contraire, ces sites sont
minutieusement choisis en fonction de leur situation stratégique. Dans
chacun de ces sites, des commergants vont s’installer de fagon permanente
et vont mettre en place des structures pour accueillir de nouveaux

3 G. Salem. De Dakar a Paris, des diasporas d'artisans et de commercants, 1981.
4 G. salem, op. cité.
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commercgants qui arrivent régulierement entre 1970 et 1974. Grace a ces
structures, les nouveaux arrivés vont trouver dans chaque ville un espace
d’'accueil et d’hébergement et un lieu dapprovisionnement et de
réapprovisionnement en marchandises. Le marché francais d'objets d’art
africain offre alors d'intéressants débouchés a de nombreux paysans
reconvertis dans le commerce de ces produits. “En I'espace de quelques
années, les deux centres de Marseille et de Paris ont étendu des
ramifications a toute la France, lesquelles se recouvriront bientét
partiellement. Un réseau commercial est né” (Gérard Salem).

D’'une maniére générale, les acteurs du commerce sénégalais en
France se répartissent en différentes catégories qui fonctionnent en
interrelation : les grossistes, les vendeurs sur les marchés, les marchands
ambulants, les vendeurs de produits exotiques (produits alimentaires), les
intermédiaires dans I'organisation du fret et du passage en douanes.

4 —Un systéeme commercial composé de plusieurs types d’acteurs

On distingue en effet plusieurs types d'acteurs dans le paysage
commercial sénégalais en France : les grossistes, les vendeurs qui font les
marchés hebdomadaires et les commercgants ambulants.

4.1 — Les grossistes

Les grossistes constituent indiscutablement les tétes de pont, les pivots des
réseaux marchands sénégalais. D’allleurs, il semble que les plus aisés
(certains parmi eux brassent des sommes colossales) et les plus
expérimentés dans les circuits commerciaux traitent directement avec les
fabricants en France, Italie, Afrique, au Moyen-Orient, en Asie du Sud-Est.
On les trouve dans les grandes villes, sur d'importantes places de marchés
comme au quartier de Chateau Rouge (ou nous avons pu en rencontrer
deux) ou a la Rue du Temple (nous avons rencontré deux grossistes qui ont
refusé de nous accorder un entretien) a Paris, et sur des axes de passage
tres fréquentés comme le boulevard Dugommier qui mene a la gare Saint
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Charles a Marseille (Victoria Ebin a déja souligné le rbéle des grossistes
dans le commerce sénégalais a Marseille) ou le cours Victor Hugo a
Bordeaux (nos interlocuteurs a Bordeaux nous ont signalé la présence de
deux grossistes qui participent a [Il'approvisionnement des petits
commergants a Bordeaux). Geénéralement, ces grossistes servent
d’'intermédiaires entre les petits commercants et les gros importateurs
(francais, maghrébins, asiatiques, etc.). Les grossistes les plus importants,
les plus influents et les plus prestigieux constituent véritablement les fers de
lance, les avants gardes du systeme commercial sénégalais et sont a
présent les plus susceptibles de connecter le Sénégal au “village global™
dans la mesure ou ils disposent de moyens financiers conséquents,
plusieurs boutiques de commerce dans des lieux différents et se rendent
quasiment dans toutes les grandes places commerciales de I'économie
mondiale. Leur dynamisme trouve, aujourd’hui, un terrain d’expression
favorable avec ce vent de libéralisme et son corollaire la mondialisation.
Certains de ces grossistes sont de véritables opérateurs économiques qui
posseédent plusieurs échoppes ou l'on peut trouver une gamme variée de
marchandises et aussi brassent des sommes importantes.

4.2 —Les commergants des marchés hebdomadaires

Ces vendeurs se déplacent de marché en marché chaque jour de la
semaine pour vendre leurs marchandises. Or il va de soi que vendre ses
produits sur un étal dans un marché nécessite souvent une logistique proche
du commerce sédentaire. Pour cela, les commercants doivent en effet
disposer, pour écouler leurs marchandises, d’une inscription au registre du
commerce, d’'un véhicule pour les transporter, d’'un stand pour les exposer et
d’un endroit pour les stocker. Si nous nous référons aux travaux de Caroline
Fouquett et comme nous l'ont confirmé par la suite deux de nos
interlocuteurs pour pouvoir vendre sur les marchés, les commercants
s'inscrivent sur une liste et un tirage au sort est effectué pour connaitre ceux
qui vont occuper un stand. Toutefois, pour ne pas trop étre prisonnier de ce
systéme, les commercants diversifient les endroits de vente pour trouver un
marché a faire tous les jours. Ce systeme de tirage et d’occupation d'un

5 Sciences Humaines. Quand le Sénégal se connecte au village global, février 2001 (n°113) 11.
6c. Fouquet. Les Bana Bana du marché neuf, Bordeaux, 1995.
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stand a tour de réle semble se pratiquer de maniére assez courante dans
les villes de province. De ce point de vue, on peut concevoir que ces
vendeurs sur les marchés sont par conséquent des semi-sédentaires.
Certains occupent le réle de semi-grossiste en fournissant parfois a crédit
des marchandises a des vendeurs plus petits qui sont, dans la plupart des
cas, des vendeurs ambulants.

4.3 —Les commercants ambulants

Les commercants ambulants, composés principalement de jeunes,
constituent sans nul doute l'aile la plus visible et la plus médiatique de ce
systeme. Chargés de montres, de lunettes de soleil, de ceintures, de bijoux
fantaisie, de parapluies ou de statuettes africaines, les marchands
ambulants déambulent sur les places des marchés des grandes villes de
I'hexagone, sur les lieux touristiques, les plages ou les terrasses des cafés.
On notera au passage que quelques travaux ont souligné leur dynamisme,
leur endurance et leur abnégation au travail malgré leur parcours souvent
semé d’embdches et les nombreuses difficultés administratives auxquelles
ils sont tres souvent confrontés. lls ne savent jamais a I'avance ou ils vont
vendre leurs marchandises et changent continuellement de lieux de vente.
Certains n’hésitent pas a parcourir des kilométres a la recherche
d’éventuels acheteurs. De ce fait, on peut les qualifier des vrais “nomades”
de ce systeme. De leur propre aveu, ils vont vendre leurs produits la ou leurs
pas les aménent.

Le commerce ambulant est un passage presque obligé pour de
nombreux sénégalais qui se livrent au commerce. C’est en quelque sorte un
apprentissage, un parcours initiatique pour prouver que l'on peut partir de
rien pour arriver a quelque chose et que 'on est ainsi un homme. C'est le
sort de nombreux jeunes qui sont dans la plupart des cas sous la tutelle de
grands commercants qui ont également connu ce passage et également de
certains marabouts.

Par ailleurs, ce passage au commerce ambulant est une étape dans le
processus décrit dans le schéma de la page suivante ; processus qui a
amené a la transformation de certains de ces paysans du Baol en de grands
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opérateurs internationaux capables de relier leur village d’origine aux places
fortes des métropoles internationales.

Schéma n"1 ! itindéraire socio-spatial d'un commergant sénégalais
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Il — LES PIONNIERS : LE DYNAMISME DE DEUX GROUPES, LES
LAOBES ET LES MOURIDES

En France plus que dans d’autres régions du monde, I'histoire des
migrants commercants sénégalais est ancienne.

La crise qui frappe le Sénégal depuis plusieurs années liee a la
combinaison de circonstances économiques, climatiques et sociales
déefavorables a provoqué I'exode massif de nombreux paysans du Baol, du
Cayor et du Sine-Saloum qui abandonnent leur terroir pour investir le secteur
urbain sénégalais. Progressivement, ce mouvement des populations vers
les agglomérations urbaines se deéveloppe et suit des étapes et des
processus qui, inéluctablement, méneront la plupart d’entre eux vers la
capitale, Dakar. Cependant a cause du nombre élevé de migrants arrivant
chaque année des autres régions du pays, Dakar connait vite une situation
de saturation. Dés lors, les commergants commencent a quitter leur pays et
arrivent, petit a petit, en France, vers les années 1970.

1 — Le “modou”, un phénoméne ancien qui touche aujourd’hui
I’ensemble de la société sénégalaise

Au préalable, il importe de comprendre le processus de
développement du phénoméne “modou” qui est devenu un véritable
phénomene social au Sénégal au cours de ces toutes dernieres années.
semblerait d’apres les travaux du sociologue Malick Ndiaye’, que le terme
de “modou”, a l'origine, désignait tout particulierement de jeunes paysans,
de faible niveau scolaire, originaires de la région du Baol, reconvertis dans
les activités de commerce. Et il releve que, a I'heure actuelle, la société
sénégalaise, dans son ensemble, est touchée par le phénomene “modou”
qui s’est en effet répandu au sein des étudiants, des femmes, des classes
moyennes salariées et méme des intellectuels. En fait, comme le soulignent
parfaitement Annie Chéneau-Loquay et Badou Fall, ce phénomene modou
est significatif d’'une mutation sociale et d’'un bouleversement profond du

M. Ndiaye. L'éthique ceddo ou la société d’accaparement, 1998.
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mythe du col blanc dans une économie largement dominée par des
pratiques informelles. Ceux que I'on qualifiait de “wacci rakhassou” sont
devenus aujourd’hui des modeles pour ces “cols blancs” africains qui ne
croyaient la réussite possible qu’'a travers I'école occidentale. Ainsi donc, le
“modou”, parti de rien, fait tour a tour intermédiaire dans “la recherche de
nouveaux poissons” pour les grossistes, vendeur a l'air libre sur une table
ou vendeur a la criée avant d’atteindre le rang de commergant important
puis de grossiste et enfin de “commercant international ou de négociant
capable de relier le village a la ville, la ville & la grande et la grande ville aux
places fortes de I'économie mondiale”. Autrement dit, a force de trimer, de
suer, de faire preuve de solidarité, de loyauté, de patience, de
persévérance, de constance et d’'originalité dans I'art de commercer avec
les autres ; le “modou est devenu un habile opérateur économique capable
de relier les marchés de Sandaga et Tilene™ a des boutiques aussi
diverses et variées que celles de la Rue du Temple et de Chateau Rouge a
Paris ou de Belsunce a Marseille en passant par celles de Bandjul, de
Treichville de New York, de Milan, etc. Nous reviendrons sur 'ampleur et
I'évolution actuelle du phénoméne "modou” dans la société sénégalaise de
méme que dans le paysage commercial sénégalais en France.

Si nous prenons en considération la documentation disponible sur les
commercants sénégalais en France et aussi les témoignages recueillis
aupres de nos interlocuteurs, il semblerait que les acteurs du commerce
sénégalais en France étaient au départ tout au moins, essentiellement
composés d’hommes, jeunes, avec un niveau d'instruction scolaire nul ou
trés faible, originaires des régions du Baol et de Louga et appartenaient,
principalement, a la confrérie mouride ou a I'ethnie Laobé.

8 v.. Ebin. A la recherche de nouveaux poissons, Politique Africaine n°45 mars 1992.
O wm. Ndiaye, op. cité



27

2—- LESLAOBES, LESINITIATEURS

Pour traiter cette partie, nous avons eu essentiellement recours a la
thése de Gérard Salem.10

Les Laobés sont vraisemblablement les fers de lance, les principaux
initiateurs du systeme commercial sénégalais en France. Avant toutes
choses, il convient d’avoir présent a I'esprit 